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Enafos recientes, Colombiase haconvertidoen
unlideren laprovision de aceite de palmasoste-
nible parael mercado mundial. Graciasalos
esfuerzos del gremio Fedepalma (Federacion
Nacional de Cultivadores de Palmade Aceite),de
compafiias individuales, de lasociedad civily dela
cooperacioninternacional, el paishasido capaz de
introducir,escalar e incorporar con éxitola
produccion de aceite de palma sostenible. Sin
embargo, para completar la transformacion del
sector haciaunaproducciony comercio sosteni-
bles, Colombia requiere mayores esfuerzos para
abordar unaserie de asuntos sistémicos:ambien-
tales,socialesyeconomicos.

Este barémetro presentalas principales cifras dela
produccion nacional y comercio internacional de
aceite de palmacertificado, para entender su
evolucionentreel 2014y el 2018. Estas cifras
sectoriales fueron consolidadasy cruzadas por
Solidaridad basadas en una serie de fuentes prima-
riasy secundarias,y estan parcialmente basadas en
estimativos. Este reporte tambiénanalizalasitua-
cidonactual,los retosy oportunidades para
fomentarlasostenibilidady crear unimpacto
colectivoenelsectorde palmadeaceiteen
Colombia.



Contexto

En 2018, laproduccién total de aceite de palma crudo en Colombiaalcanzé los
1.6 millones de toneladas en 530.000 hectareas. El sector palmero representa
el 8% del Producto Interno Bruto (PIB) agricola, generando mas de 170.000
puestos de trabajo y beneficios econémicos indirectos a cerca de 400.000
personas. Colombia es el cuarto productor de aceite de palma del mundoy el
primero de América, con una contribucién del 2% de la produccién mundial y
del 1,7% del comercio global. Actualmente, el aceite de palma se produce en
21 departamentos de Colombia, incluyendo 152 municipios.

Produccion de aceite de palma crudo 1.6 millones de toneladas Cuadro 1. El
............................................................................................................................................................... sector palmero
Areade produccién 530.000 hectéreas colombiano en 2018
AportealPlBagricola B e Nepstad: 2075 ENS 2015,
Productores 5.400 (83% pequefios Eejepam?i, IDEAM,
productores) edesarrolio

Tamaiio promedio de cultivos de pequefios

productores
Empleo directo 68.000 trabajadores
. Em pleomtal ........................................................................ 170000 tra bajadores ..................
Porcentaje de empleo formal 82%
‘Beneficiariosindirectos 400000personas

Porcentaje de deforestacion asociada a
palmade aceite

Total de ha deforestadas asociadas a aceite
de palma

Volumen certificado como sostenible (%) 22%

Hay una expansion de cultivos sin impacto significativo en
deforestacion

Eldreasembrada con palmadeaceite aumentd alrededor del 9% entre 2014y
2018.Colombiatiene el potencial para convertirse en uno de los lideres
mundiales de producciény exportacion de aceite de palma sostenible sin
afectar lafronteraagricola o causar deforestacion, y siasegura laimplementa-
cién de solucionesjustas paratemas asociados con conflictos de tierrasy
condiciones laborales. De acuerdo con la Unidad de Planificacién Rural
Agropecuaria (UPRA), adscrita al Ministerio de Agricultura, en Colombia hay
44 millones de hectareas adecuadas parala siembra de diferentes cultivos, de
las cuales solo 7 millones son utilizadas. De esta Ultima cifra, solo 1,2% de
hectareas estan plantadas con palma de aceite, mientras existen 16 millones
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de hectdreas aptas para su produccién. Actualmente, las plantaciones legales
se encuentran sembradas en 530.000 hectareas adscritas al registro nacional
palmero. Ninguna plantacién legal fue encontradaen o cercade laselva
amazodnica. Ladeforestacién vinculadaalos cultivos de palma de aceite entre
2011y 2017 fueun0,25% del total en Colombia. La deforestacion de 2.838
hectdreas asociadasal cultivo de la palmade aceite, seglin el Instituto de
Hidrologia, Meteorologfay Estudios Ambientales (IDEAM), tuvo lugar princi-
palmente en los departamentos de Santander, Bolivar y Norte de Santander.

Aumenta la exportacion de aceite de palma

Las exportaciones representaron el 49,8% de la produccién nacional,en 2017,
siendo Europa el principal destino. El restante 50,2% fue de ventas domésticas
alaindustriade aceitesy grasas parala fabricacion de alimentos (19,5%),a
productores de concentrados balanceados principalmente paraanimales
(3%) y biocombustibles (27,7%). En comparacion,en 2014, el mercado
interno absorbia el 77,5% de la produccién nacional, mientras las ventas
externas eran del 22,5%, mostrando un evidente incremento en el mercado de
exportacion (22,5%en 2014 vs.49,8%en 2018).

Grafica 1. Destinos Porcentaje de exportacion de aceite de palma crudo
de exportacién del por pais (2017)

aceite de palma

colombiano 1,7%

Fuente: Anuario Estadistico
Fedepalma2018

M Paises Bajos
M Espaiia
B México
M Brasil
B Alemania
M Replblica Dominicana
M italia
Chile
[ Estados Unidos
¥ otros

3,1%
3,8%
4,3%

Europaes el principalimportador de aceite de palma colombiano con los
Paises Bajos, Espafiay Alemania como los principales paises de destino.
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Evolucion de la produccion de
aceite de palma sostenible

Desde hace una década, los sistemas de certificacién y verificacién han sido
la estrategia mas usada paraadoptar practicas mas sostenibles en la cadena
de suministro de palma de aceite, paraasi cumplir con los requisitos del
mercado internacional. Laaplicacién de Estandares Voluntarios de Sosteni-
bilidad, de acuerdo con el concepto de la “pirdmide de cambio”, haintrodu-
cido nuevas dinamicas al mercado global de aceite de palma, en la cadena de
suministroy paralos productores. Estos estandares han contribuido a poner
los temas de sostenibilidad en laagenda publica,aumentar la conciencia del
consumidory crear mercados (de nicho) que son beneficiosos para
impulsar cambios en el mercadoy en las practicas agricolas, generando
impactos reales paralos productores.

La primera generacién de Estandares Voluntarios de Sostenibilidad se enfocé
enlaaplicacién de estandares organicos conimpactos limitados aun nicho de
mercado basado en la preferencia del consumidor por productos sostenibles.
Esto mostrd lanecesidad de un cambio fundamental paraaumentar la produc-
ciény comercio sostenibles, pero no logré involucrar atodo el mercado. En
unasegunda generacion, los estandares de certificacién centrados en las
marcas corporativas, como Rainforest Alliance Standard, demostraron la
importancia de los proyectos piloto en los que los primeros adoptantes se
prepararon para el mercado y movilizaron un compromiso masamplio de las
empresas hacia la sostenibilidad. Las empresas de productos de consumo
masivo tomaron laresponsabilidad por el origen de sus productos. En la
tercerageneracion de sostenibilidad, las mesas redondas se convirtieronen
una precondicién parala continuidad y rentabilidad del negocio. Almismo
tiempo, los estandares de RSPO (Mesa Redonda de Aceite de Palma Soste-
nible) e ISCC (Sistema de Certificacion Internacional de Sostenibilidad y
Carbono), han dado pautas al sector sobre los requisitos minimos para el
reconocimiento de la produccién sostenible.
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Grafica 2. Tipos de estandares de
sostenibilidad definidos bajo el concepto de
“piramide de cambio”
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1 La certificacién organicaincluye unaserie de estandares de produccidén para

.. el cultivo,almacenamiento, procesamiento, embalaje y envio, eimplica princi-
Organ ICO palmente: evitar el uso de insumos quimicos sintéticos, evitar el uso de
semillas modificadas genéticamente y mantener una separacion fisica estricta
entre productos organicos y productos no certificados. Daabon es una
empresa colombiana pionera en esta certificacion, lider en la produccién de
ingredientes organicos en América del Sur.

2 Rainforest Alliance es una organizacién no gubernamental que trabaja por la
. conservacion de la biodiversidad y para garantizar medios de vida sostenibles
Rainforest altransformar las practicas de uso de latierra, de laindustriay el comporta-
Alliance  mientodel consumidor. El estandar RAS incluye la conservacion de los ecosis-
Standard temas, proteccién de faunasilvestre, trato justoy buenas condiciones
(RAS) laborales paralos productores. En Colombia, la primera compafifa en obtener
esta certificacién fue Daabon en 2013.

3 La Mesa Redonda de Aceite de Palma Sostenible (RSPO por su sigla en inglés)

se establecié en 2004 con el objetivo de promover el crecimientoy uso de

RSPO productos de aceite de palmasostenible através de estandares globales
creiblesy del compromiso de las diversas partes involucradas. RSPO
desarrollé unaserie de criterios ambientales y sociales que las empresas
deben cumplir para producir aceite de palma certificado (CSPO por sus
iniciales eninglés). Alaactualidad, 11 compafifas en Colombia han obtenidola
certificacion RSPO.
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El Sistema de Certificacion Internacional de Sostenibilidad y Carbono (ISCC) 4
porsusiglaeninglés es unlider global en sistemas de certificacion al ofrecer

soluciones para que los mercados y los productores de materia prima ISCC
cumplan los requisitos de sostenibilidad. Se enfoca en criterios sociales y

ecolégicos de sostenibilidad, monitoreando cadenas de suministro libres de
deforestacién, evitando la conversidn de pastizales biodiversos, calculandoy

reduciendo las emisiones de gases efecto invernaderoy estableciendo la

trazabilidad en las cadenas de suministro globales. El Grupo Biocosta, en 2017,

obtuvo la primera certificacién ISCC en Colombia. En laactualidad, 8 compa-

fifas cuentan con esta certificacién en el pafs.

Perspectiva de la produccién
y comercio de aceite de palma
sostenible en Colombia

400.000 22% Grafica 3. Cantidad

total de toneladas
)
300.000 18% certificadas
(Toneladas y participacion
200.000 18% sobre la produccién total)
Fuentes: compilacion
propia,basadaendatosde
100.000 5% empresasy estimativos.
. 1l

2014 2015 2016 2017 2018

Grafica 4. Cantidad
2018 15% 8% 3% total de toneladas

certificadas segun

Estandar Voluntario
2017 13% 2% 3% de Sostenibilidad

(Toneladas y participacion

2016 14% 4% sobre la produccién total)
o (]

Fuentes:compilacion

propia,basadaendatosde
2015 1% las empresas productorasy
estimativos.

2014 VA 1%

o

100.000 200.000 300.000 400.000 500.000

[RsPO [HIscC [MRainforest Alliance
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Produccidn: un crecimiento rapido de hectareas cultivadas y
volumenes certificados entre productores y plantas extractoras

La participacion total de aceite de palma certificado aumentd de 5% en 2014 a
aproximadamente 22% en 2018. Mientras las certificaciones RSPO y Rainfo-
rest Alliance han sido usadas por varios afios, solo fue en 2017 cuando una
compafifa colombianalogré la certificacién ISCC. Aunque ISCC fue introdu-
cidamas tarde que otras certificaciones, la participacién crecid rapidamente
al 8% de la produccién nacional de aceite de palmacrudo en 2018, mientras
RSPOYy Rainforest Alliance fueron el 15%y el 3%, respectivamente.

Elmismo desarrollo se puede observar para el nimero de plantas extractoras
certificadas con ISCC: en 2014 ninguna planta contaba con esta certificacion
mientras en 2018, el segundo afio de introduccién de ISCC, 8 de 66 plantas
extractoras estaban certificadas. El mismoafio, 11 plantas fueron certificadas
con RSPO, representando el 17% de las plantas extractoras de aceite de palma
en Colombia.

Mientras entre 2014y 2017 hubo un aumento significativo de las hectareas
certificadas con RSPO de 8.4482a70.819 ha,y de 39.706 2 205.103 en términos
devolumen, estafuerte tendenciano contintdio en 2018. Algunas posibles
explicaciones paraestasituacién pueden ser los nuevos procedimientos
incluidos dentro del estandar, que han demorado el proceso de certificacion,
asfcomo auditorfas de seguimiento que hanincluido menos hectdreas. El
ndmero de hectareas bajo la certificacién Rainforest Alliance crecid continua-
mente a pequefia escala, alcanzando en 2018 un 4% de los cultivos produc-
tivosanivel nacional.

Hasta ahora, los pequefios productores solo han sido cobijados por las certifi-
caciones RSPOy Rainforest Alliance. En 2018, habfa bajo la certificacion RSPO
un total de 260 productores,incluyendo 11 compafifas y 249 pequefios
productores. Este Ultimo nimero representa una participacién del 5,5%de la
cantidad total estimada de 4.500 pequefios productores que hay en el sector
delaceite de palma en Colombia. Este mismo afio, el aceite de palma certifi-
cado con Rainforest Alliance fue producido por 3 compafifasy 47 pequefios
productores. Alafecha, no hay pequefios productores certificados con ISCC.
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2014 1015 2016 2017 2018 Cuadro2.
Evolucion historica

de hectareas,
RSPO 8.448 17.391 46.368 70.819 63.903 volimenes,
Total*/ % 29% 5% 12% 16% 15% productoresy

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- plantas extractoras
Iscc 0 0 0 17.965 44,783 certificadas en
Total* /% 0% 0% 0% 4% 10% Colombia

"""" (Cifrastotalesy
Rainforest 3.861 5332 12.757 16.148 16.192 participacion nacional)
Total*| % 1% 1% 3% 4% 4%

Fuentes:compilacion
propia, basadaendatosde

Volumenes [toneladas]

RSPO 39.706 56.517 163.316 202.246 247.012 lasempresasy estimativos.
Total /% 4% 4% 11% 12% 15% *Hectdreas productivas
ISCC 0 0 0 30.514 126.508
Total /% 0% 0% 0% 2% 8%
Rainforest 13.127 18.129 43.374 54903 55.053
Total /% 1% 1% 4% 3% 3%
RSPO 4 4 171 173 260
ISCC 0 0 0 2 8
Rainforest 4 6 11 51 50
Plantas extractoras
RSPO 4 4 6 10 11
Total /% (6%) (6%) (9%) (15%) (17%)
ISCC 0 0 0 2 8
Total /% (0%) (0%) (0%) (3%) (12%)
Rainforest 1 1 3 4 4
Total / % (2%) (2%) (5%) (6%) (6%)

Comercio: laindustria se beneficia de los compromisos de
importadores con mayor volumen certificado exportado

El comercio de aceite de palma sostenible de Colombia se duplicé entre 2014
y2018. Los volimenes certificados comercializados con Europaaumentaron
deun31%aun 64%,incluyendo todos los estandares de certificacién. Esto
confirmalos esfuerzos de las dos partes, la base de la cadena de suministroy el
mercado, paratener compromisos reales hacia la sostenibilidad. También
muestra que Colombia es un pafs productor alternativo que puede ampliar su
participacién en el mercado europeo.
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Grafica 5. Volumen
de aceite de palma
crudo colombiano
importado por
Europa’

Fuente:basado en célculos
propios.

2014 2018

[RsPO [HiscC [MRainforestAlliance [llConvencional

La participacién relativa en el volumen de aceite de palma colombiano certifi-
cado con RSPO importado por Europa pasé de 23%a 31%entre 2014-2018.
Este desempefio puede atribuirse a grandes compradores que estan ubicados
en Europa que hanimpulsado lademanda de aceite de palma con estandar
RSPOYy gracias al reconocimiento del que goza esta norma para cumplir con
los requisitos del mercado global.

Como lacertificacién ISCC es requerida parala produccién europeade
biocombustibles, ha demostrado ser relevante en los Ultimos dos afios parael
sector delaceite de palma en Colombia,aumentando su participacién del 7%
en2017al 26%en 2018 (en comparacién con el 0% en 2016).

Debidoalos bajos volimenes de produccidn, también se puede asumir que los
volimenes deimportacidn de aceite de palma certificado por Rainforest
Alliance son relativamente bajos, con unavariacion de entre 5-10% durante los
afios 2014-2018. Estas cifras se pueden explicar por lafalta de requisitos del
mercado para estanormaespecifica, por lo que las empresas prefieren centrar
sus esfuerzos en las certificaciones que son mas demandadas por el mercado.

"NOTA: Como no hay datos disponibles de importacién de aceite de palma certificado, presentamos a continuacién los supuestos

usadas para calcular larespectiva participacion:

e £l60%detodoelaceite de palma certificado por RSPOy Rainforest producido en Colombiase exportaa Europa. El supuestose
basaenlos datos que algunas empresas compartieron sobre sus tasas de exportaciény conocimiento experto.

e EI100% delaceite de palma certificado por ISCC se exportaa Europa, ya que esta certificacién se exige parala produccién de
biocombustibles en Europa. Otros mercados posibles para la certificacion ISCC, como Australiay Japén, no estan entre los
principales destinos de exportacién para Colombia.

e Ademds,para el cdlculose utilizaron las cifras de la participacién anual de las exportaciones alos Paises Bajos, Espafiay Alemania
deltotal de exportacionesaEuropa.
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Una evolucion impulsada por el mercado y apoyada
por alianzas entre laindustria y la sociedad civil

Es evidente que Colombia haregistrado un notable crecimiento del comercio
de aceite de palma certificado en los Ultimos 4 afios. Este crecimiento relativa-
mente rdpido de volUmenes certificados ha permitido al pafs diferenciarse
cadavez mas de otros paises productores.

Hay fuertes indicios de que el crecimiento de la produccidon de aceite de palma
sostenible en Colombia se haacelerado por los requisitos del mercado que
debe cumplirlos compromisos internacionales de obtener el producto solo
defuentes certificadas.

Algunos ejemplos pararesaltar son: el Plan de Vida Sostenible de Unilever,
que propone desvincular el crecimiento empresarial de su huellaambiental,
altiempo que incrementa suimpacto social positivo?; la estrategia de soste-
nibilidad de Wilmar que incluye la politica de no-deforestacion, no turba, no
explotacion (NDPE), que se extiende a lo largo de sus operaciones globales,
incluyendo sus operaciones conjuntasy a sus proveedores externos>.
Ademés, sobresalen compromisos como la Declaracién de Amsterdam en
apoyo de una cadena de suministro de aceite de palma totalmente soste-
nible para2020. También estan la creacién de la Unidn Italiana para el Aceite
de Palma Sostenible y de la Fundacidn Espafiola para el Aceite de Palma
Sostenible, que buscan crear conciencia sobre los beneficios y la contribu-
cién del aceite de palma sostenible certificado en laindustriaalimentariay
apoyar al sector privado en toda Europa para eliminar la deforestacion de
sus cadenas de suministro.

Laproduccién de palma sostenible colombiana se ha beneficiado de iniciativas
promovidas por launién entre el sector privado, la sociedad civil y la coopera-
ciéninternacional. Un buen ejemplo hasido el Programa Paisaje Palmero
Biodiverso (PPB) financiado por Global Environmental Facility (GEF) através
del Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y ejecutado por el Fondo
Mundial paralaNaturaleza (WWF), el Instituto Alexander von Humboldt,
Fedepalmay Cenipalma, quienes buscaron opciones para conservar la biodi-
versidady resolverlos retos ambientales que enfrenta el sector. Durante el
proyecto de cinco afios, se identificaron posibilidades de reducir la huella
hidricay energética,asi como aplicaciones de valor agregado paralos subpro-
ductos de biomasa.

2https;//www.unilever.com/sustainable-living/

3https//www.wilmar-international.com/sustainability
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Otros ejemplos hansido la Plataforma de Comercio Sostenible, facilitada por Solidaridad, asf
como el Acuerdo de Cero Deforestacién promovido por el Ministerio de Ambiente. Estas
plataformas han permitido alas compafifas y organizaciones unir recursos, compartir
conocimientoy desarrollar estrategias conjuntas paraabordar temas complejos de la
sostenibilidad. También hanapoyadoalas partes interesadas a tener un mejor entendi-
miento de los retos en el sector e identificar oportunidades para colaborar reconociendo

los éxitos y compartiendo las mejores practicas.

Hacia una transformacion sostenible del sector palmero en
Colombia

Los Ultimos afios, el sector hademostrado un progreso significativo para transformar la
producciony el comercio sostenibles. Sin embargo, para completar esta transformaciény
llegaralametade 75% de produccién sostenible en 2023, se requieren mayores esfuerzos
paraabordar unaserie de asuntos sistémicos: ambientales, sociales y econémicos. Por lo
anterior, este informe sefiala un conjunto integral de acciones a diferentes niveles para
poderincrementar los volimenes de produccién y comercio sostenibles.

Grafica 6. Estrategias de
sostenibilidad: Soluciones en
cuatro niveles
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Incentivos de mercados
adiferentes escalas
PAISAJE
SOSTENIBLE

Funciones de paisajes
optimizadas

INFRAESTRUCTURA
ROBUSTA

O
=
n
=
=
v
4

SOSTENIBLE

Estructuras
modernizadas de apoyo

PRODUCTOR

Buenas practicas
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PRO§E.EC-TOR

Cerrar la brecha con Estandares Voluntarios de Sostenibilidad para pequeiios
productores a través de sistemas de mejora continua e incentivos

En el deseo de afianzar alin mas la sostenibilidad del sector de la palma de aceite en Colombiay laamplia-
cion del uso de certificaciones de sostenibilidad como base para este desarrollo, se corre el riesgo de crear
unabrecha con los pequefios agricultores. Para ellos son especialmente desafiantes los procesos de
certificaciény laimplementacién de sistemas de gestiény control. En la mayoria de los casos, el apoyo
financieroy técnico,asicomo la orientacién practica durante laimplementacidn, parecen ser condiciones
previas paralograr una certificacion exitosa de los pequefios agricultores. El uso de un indice de sostenibi-
lidad paralos pequefios productores de aceite de palma en Colombia, que ya esta siendo desarrollado por
Cenipalmay Fedepalma, es unabuenaformade mejorar el rendimiento de la produccién sostenible,
promoviendo un enfoque de mejora continua en lugar de centrarse Unicamente en la certificacion.

De todas formas, el disefio y lainclusién de incentivos es una necesidad paraacelerary escalar laadopcién
de practicas sostenibles en la cadena de valor de la palma de aceite entre los pequefios agricultores. Los
incentivos pueden variar entre estimulos financieros, técnicos o comerciales, pero deben ser disefiados a
partir del contexto del productor para ser efectivos.

B

INFRAESTRUCTURA ROBUSTA

Fortalecer servicios de apoyo para niicleos de cultivo de palma sostenible y asi
acelerar la produccion sostenible

Las alianzas productivas son modelos probados paraintegrar lacadena de suministro de palmade aceite e
impulsar laimplementacién de mejores practicas, ya que las plantas de extraccién han trabajado de la
mano de los pequefios proveedores paraaumentar el volumen de fruta fresca, canalizar inversion finan-
cieray proveer asistenciatécnica.

Dichos servicios a nivel de nicleo son vitales para la transformacién del sector. Con laintroduccion de
innovaciones digitales se esta permitiendo al sector optimizar el acceso a servicios. Si bien algunas
aplicaciones digitales para laagricultura ya estan siendo implementadas en Colombia, estas no parecen
estar completamente adaptadas a las necesidades de los pequefios agricultores nialos desafios de la
produccidn sostenible.
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Una optimizacion delos servicios de apoyo a nivel de ndcleo también puede ofrecer soluciones para
ayudaralos pequefios productoresacumplir con los criterios laborales de los estandares voluntarios de
sostenibilidad. Procesos de formalizacion laboral simplificados y adaptados al contexto del productory
sus empleados (temporales), podrfan ayudar a superar uno de los escollos mas grandes a lahora de lograr
la certificacién de mas pequefios productores.

Através de unaoptimizacién de lainfraestructuradigital serd mas agil acercarse a los pequefios produc-
tores, brindando capacitaciones ala mediday monitoreando laimplementacién de mejores practicas, asf
como calculando elimpacto de las inversiones en sostenibilidad alo largo del tiempo.

Asuvez, mejorar el acceso aserviciosy productos financieros a nivel de nicleo es una condicion para
acelerarlainversion en laproduccién sostenible. La creacidn conjunta de productos financieros entre
bancos, procesadorasy productos, basados en mejor informacion sobre el perfil del productory su finca
esun prerrequisito paraun aumento de lainversién por parte de las instituciones financieras en el pais.

PAISAJE SOSTENIBLE

Pasar de un caso de negocios a un caso de inversion para la gestion integrada del
paisaje

Sibien en Colombia todavia hay muchos desafios por explorar, como laforma de fortalecer los enfoques
de mdltiples partes interesadas dentro de las cadenas de suministro globalesy como conectar alas
empresas e inversionistas con estas iniciativas; unaalternativa paraacelerar laimplementacién de
practicas sostenibles, incluyendo a los pequefios agricultores, puede ser la coordinacién de los esfuerzos
entre las entidades publicas, lasociedad civil y el sector privado, para pasar de un caso de negociosauno
deinversion paralagestionintegrada del paisaje o enfoque jurisdiccional.

Algunas experiencias de otros paises productores palma de aceite en mantener y administrar de manera
sostenible la productividad de latierra,han demostrado resultados promisorios paraimplementar
mejores practicasy tener un enfoque jurisdiccional mas ambicioso para garantizar la proteccion delos
ecosistemasy los derechos de las comunidades. También han creado nuevos esquemas de incentivos para
los productores dentro de sus fincas para contribuir a las metas cero-deforestaciényalos criterios parala
proteccion de zonas de alto valor de conservacién. Colombia también puede proporcionar el buen
ejemplo del Programa Paisaje Palmero Biodiverso que ofrecid posibilidades para reducir lahuella hidricay
energética,asicomo laidentificacién de aplicaciones de valor agregado para los subproductos de biomasa
dentro el concepto de laeconomiacircular.
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MERCADO

Promover una mayor transformacion del mercado con el apoyo de compradores
internacionales y locales.

Al proponer solucionesy mejoras, esimportante construir sobre los mecanismos existentesy
comprender que es necesaria una combinacién de varios instrumentos para permitir una transformacion
integral del mercado. Se considera necesario trabajar para garantizar que haya suficiente demanda para el
aceite de palmasostenible enlos mercados europeos. El ejemplo de sobreoferta de productos sosteni-
bles en otras cadenas agricolas debe ser un ejemplo para que el sector palmero busque un equilibrio
saludable entre demanday produccidn. Sin un reconocimiento econdmico adecuado del mercado sobre
elvalorambiental o social del aceite sostenible, los incentivos para que los agricultores sigan invirtiendo
enlaproduccién de aceite de palma certificado seran limitados.

Envista del éxito de los compromisos internacionalesy dado que el mercado nacional ocupa la mitad de
las ventas totales del aceite colombiano, habra un amplio espacio para explorar los escenarios para
replicar los compromisos internacionales de compra de aceite de palmasostenible, incluyendo el que
tiene como destino laindustria nacional de biocombustibles.

Por ultimo, centrar los esfuerzos comerciales en impulsar el aceite de palma sostenible para el mercado
tradicional de alimentos y/o de productos detergentesy de belleza podria ser unaalternativa para superar
lalegislacién internacional mas restrictiva paralaimportacién de aceite de palma como materia prima
paralos biocombustibles.

Oportunidades para consolidar un liderazgo mundial I 15
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